





absatzwirtschaft.de Special Interest Newsletter

Special Interest Newsletter im Themen Schwerpunkt Ihrer Wahl

Platzieren Sie Thre Werbemittel exklusiv im redaktionellen
Umfeld des themenbezogenen Special Interest Newsletters.

Der Special Interest Newsletter erscheint immer dienstags
zum Thema Marketing Tech und Mittwochs zum Thema
Nachhaltigkeit.

Werden Sie exklusiver Partner eines Special Interest Newsletters!
Pro Erscheinung erhalten Sie zwei Anzeigen mit Verlinkung.

Special Interest Newsletter Themen:
D Marketing Tech (Tech-Tuesday)
D Nachhaltigkeit (Green Wednesday)

Ihre Werbemittel:
D Top Ad (2. Position), 650x150 px
D Teaser Ad (Text und Bild")

Preis fiir 2 Erscheinungen: 7.500,-€ / 2 Wochen
Preis fiir 4 Erscheinungen: 14.400,-€ / 4 Wochen

* Anlieferung Text und Bild durch den Kunden

absatzwirtschaft

Ll it i Gt g et e Do it el . s s
artatiy fean € L o Ry

Leistungswerte*
8.000 Newsletter-Abonnenten pro Aussendung
32.000 Aussendungen/Newsletter im Moncrt
circa 35% éﬁnungsrate * Verlagsangabe, Salesforce
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absatzwirtschaft.de Newsletter Commercial

Stand-alone-Newsletter Marketing Solutions

Nutzen Sie fir inhaltsreiche Kampagnen den News-Channel der
absatzwirtschaft. Nach Ihrem thematischen Briefing erstellen wir
Ihren Stand-alone-Newsletter. Der Versand findet einmalig statt an
Entscheider und Multiplikatoren im Marketing.

D Exklusiver Stand-alone Newsletter

D Versand an 8.000 Abonnenten

» Offnungsrate 35% Themenspezifisch
D Werbemittel inklusive

Paketpreis 5.700 €
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Marketing Solutions

Praxin-Tipps aus dem Hetswork dor absatzwletashadt
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B2B Loyalty

i grraste erichimane 120 Loyaity Stusse: ietet sies, way 55 3y Lielerant csber
Dienurieister jetat Sber che Bindung von KMU-Kunden witaen soihen

A o e 1 e luiche e
wizhtigitien Ky Insdghs in L Gralns Lintroen s Utsor e situsien BT Loyalty Trerdy

& VWie BZB Programimee 1 siner erOhlen Kundentsindung urd Weiteremglehisng I0hres
® ‘\Weichs Prograrm-Feateres bei den KU barionsders Bach im Kurs slehen

® Warum dies Rastaung von R0 Loyalry Peogrammen in Comea- Teten devtiich stegt

den Sie A
el Expertin- Wiisen, i S ueed the 018 Busieeid o

Handelsblatt

111 MEDIA GROUP
SOLUTIZNS



absatzwirtschaft.de Online Advertorial

Présentieren Sie Ihre Inhalte auf absatzwirtschaft.de,
angeteasert durch eine Teaser-Ad auf der Startseite sowie

im absatzwirtschaft-Newsletter.

Thr Online-Advertorial mit ca. 5.000 Zeichen Text und drei bis
vier Bildern inkl. Links.

D Teaser-Ad im Newsletter (Mo-Fr) fiir zwei Wochen

D Teaser-Ad auf Startseite in Rotation mit anderen Werbemitteln
D Native Display-Ad Run of Site (nach Verflgbarkeit)

D Laufzeit 4 Wochen

Paketpreis 9.900,-€

Das Online Advertorial ist eine ideale Ergémzung oder
Verldngerung zum Special Interest Newsletter.

Sprechen Sie uns gerne an und wir erstellen Ihnen ein attraktives

Kombicangebot fir Thre Zielgruppenansprache im thematischen
Kontext.
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absatzwirtschaft.de Content Special

Content Special

Préisentieren Sie in einem nativen Special gemeinsam mit
absatzwirtschaft Ihre Inhalte auf absatzwirtschaft.de.

Die Kundenartikel erstellt unsere Business-Redaktion, zwei weitere
Artikel aus der Redaktion greifen das Themenumfeld auf.

Das Content Special wird gekennzeichnet mit dem

Wort ANZEIGE.

D Laufzeit 4 Wochen

D Teaser auf Startseite und im Newsletter (Mo-Fr)

D 2 Kundenartikel mit Presentership, 2 redaktionelle Artikel
D Werbemittel (z.B. Billboard, Medium Rectangle)

Paketpreis 22.900 €
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#DHEXCO2022

Digitale Innovationen live erleben
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absatzwirtschaft.de Webinar

Interaktiver Web-Talk: ,How to Business*

Generierung hochqualifizierter Kontakte fir einen selektierten
Zielgruppenkreis. Sie gestalten inhaltlich Thr zukunftsweisendes
Thema selbst zur Positionierung Ihres Unternehmen im
gewunschten Umfeld.

Sie konzipieren ein Webinar mit Thren Experten. Einladungs-
management an relevante Entscheider tiber unsere qualifizierten
Kontakte der absatzwirtschatft.

Optional: Zuhorer stimmen wdhrend der 60-minttigen
Prasentation live uber relevante Fragen ab.

Einladungsmanagement:

D Ihr Expert Talk im Monthly Newsletter zur Bewerbung der
Handelsblatt Plattform an alle registrierten Nutzer:innen.

D Ihr Expert Talk im zusdcitzlichen Themen-Newsletter Ihrer Zielgruppe

(u.a. Geschdftsfuhrer, IT, Digitalisierung , Energie, Immobilien-
wirtschaft, Banken, Versicherungen, Gesundheit/Pharma).

D Eigenstdndige E-Mail-Kampagne an Thre Zielgruppe
(Verwendung der Handelsblatt/Euroforum Datenbank nach
vorheriger Abstimmung der anzusprechenden Funktionen und
Unternehmen).

D Samtliche gewonnenen Leads werden Ihnen vollstémdig zur
Verfugung gestellt: Firma, Name, Funktion, Emailadresse. Wir
ubernehmen keine Garantie fir Quantitét und Qualitcit der
gewonnenen Leads.

absatzwirtschaft

Aufbau und Bereitstellung der technischen Infrastruktur

inkl. Probedurchlauf des Expert Talks.

Integration und Présenz des Expert Talks auf dem

dazugehodrigen Content Hub Handelsblatt ,How to Business".

) Branding dauerhaft auf der Website Handelsblatt
,JHow to Business".

) Anzeigen-Paket: drei ganzseitige Anzeigen (1/1)
Handelsblatt/WirtschaftsWoche®, darunter Logointegration in
zwel Anzeigen zur Bewerbung der Plattform sowie eine weitere
Ankiindigungsanzeige inkl. Thema, Speaker:innen, Logo.
(*Handelsblatt oder WirtschaftsWoche je nach Verfugbarkeit)

D Wir stellen Ihnen ein Social Media Meme zur Bewerbung auf
Ihren Kandlen zur Verflgung.

) Professionelle Moderation des Expert Talks.

D Video: Sie erhalten einen Auszug des Expert Talks (1 min.)
fur Thre Vermarktungszwecke. Das gesamte Video verbleibt
auf der Plattform.

Reporting zu Teilnehmer:innen, Inhalten, MarketingmaBnahmen.

Paketpreis (inkl. Medialeistungen) 19.900,-€
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absatzwirtschaft

Kontaktieren Sie uns - wir beraten Sie gernel

Katrin Kessler Tanja Singer

Head of Sales Connect
Tel.. 040/301 832-302
E-Mail: k kessler@handelsblattgroup.com

Michael Roeben
Senior Sales Manager
' Tel:.  0211/887-1433

E-Mail: m.roeben@handelsblattgroup.com

Teamlead Sales Connect
Tel. 0211/88752-671
E-Mail: t.singer@handelsblattgroup.com

Alexandra Haumann

Media Disponentin

Tel:  0211/88752-662

E-Mail: a. haumann@handelsblattgroup.com

e
Solutions by HANDELSBLATT MEDIA GROUP GmbH
Handelelatt Toulouser Allee 27, 40211 Dusseldorf
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